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Urutan dibuat agar pembaca memahami aturan dahulu, lalu melihat penerapan literal pada setiap objek.

先理解规则，再逐项查看与标题一致的实际应用对象。



Arah merek dan sasaran utama
品牌方向与核心对象
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POSISI / 定位

Produsen Ice Pack Serap Air 
untuk pasokan bisnis dan kerja 
sama distribusi.

面向企业供货与经销合作的自动吸水冰袋制造商。

Tujuan identitas: membuat perusahaan mudah 
dikenali, dipercaya, dan dihubungi oleh calon mitra.

品牌目标：让潜在合作伙伴更容易识别、信任并联系企业。

AUDIENS / 受众

Distributor & grosir pengemasan
包装用品经销商与批发商

Toko plastik & pemasok lokal
塑料用品门店与本地供应商

Pemasok frozen food & seafood
冷冻食品与水产配套供应商

Mitra B2B dengan jangkauan wilayah
具备区域覆盖能力的企业伙伴

Fokus komunikasi: produk apa, siapa pemasoknya, dan bagaimana memulai 
pembicaraan bisnis.

沟通重点：是什么产品、由谁供应，以及如何开启商务洽谈。



Produk utama: format 6 kantong
核心产品： 6 格规格
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6,12,24
kantong terhubung
dalam satu lembar

一张相连的六格冰袋

Ice Pack Serap Air

自动吸水冰袋

“Otomatis” berarti menyerap air. Persiapan, 
pembekuan, dan penggunaan mengikuti SOP 
pabrik.

“自动”指吸水过程；准备、冷冻与使用均须遵循工厂操作规范。
KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片

Visual harus diganti dengan foto sampel aktual sebelum menjadi 
materi bukti produk.

作为产品实证材料前，须替换为真实样品照片。



Karakter merek
品牌气质
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01 Profesional
专业

Tertib, presisi, mudah diperiksa.

有序、准确、便于核实。

02 Berkualitas
品质感

Material dan detail terasa terawat.

材质与细节体现用心。

03 Terbuka
坦诚

Fakta dipisahkan dari konsep visual.

事实与视觉概念明确区分。

04 Siap bermitra
重视合作

Arah komunikasi bisnis selalu jelas.

商务沟通路径始终清晰。

Kesan premium dibangun dari konsistensi—bukan dari klaim teknis yang belum dibuktikan.

高端感来自一致性，而不是未经验证的技术承诺。



Logo utama
核心标志
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IDENTITAS / 识别

Kristal es geometris dengan garis 
bersudut tegas.
以清晰锐角构成的几何冰晶。

Warna biru tua dan biru es membangun kesan 
dingin, presisi, dan industri.

深蓝与冰蓝传达冷感、精确与工业属性。

Tidak ditambah slogan. Tidak diganti huruf D 
atau ilustrasi pabrik.
不附加口号，不替换为字母 D 或工厂插画。



Susunan logo
标志组合
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Susunan vertikal
竖版组合

Susunan horizontal
横版组合

Vertikal untuk kemasan, sampul, dan kartu. Horizontal untuk papan nama atau bidang memanjang.

竖版适用于包装、封面与卡证；横版适用于厂名标识及横向版面。



Ruang bebas dan keterbacaan
安全留白与可读性
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X

X

X = ¼ tinggi simbol
X = 图形高度的四分之一

Sisakan minimal X di setiap sisi. Jahitan, lipatan, 
sambungan pintu, dan teks tidak boleh masuk.

标志四周至少留出 X 。缝线、折线、门缝及文字不得进入该区域。

Ukuran minimum belum ditetapkan sampai master 
vektor dan proof cetak/bordir tersedia.

最小尺寸须在取得矢量母版并完成印刷或刺绣打样后确定。



Versi warna logo
标志色彩版本
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Standar dua warna

标准双色版

Aplikasi pada navy

深蓝底应用

Aplikasi satu warna

单色应用

Seluruh versi final dibuat dari satu master vektor; foto di atas hanya menunjukkan konteks penerapan.

所有最终版本均须来自同一矢量母版；上图仅展示应用情境。



Penggunaan logo: benar dan salah
标志正确与错误用法

PT DINGIN PRIMA INDONESIA TIM MAVUNEX  /  10

BENAR
正确

JANGAN DITARIK
禁止拉伸

JANGAN TAMBAH SLOGAN
禁止添加口号

SLOGAN TAMBAHAN

JANGAN POTONG
禁止裁切

Logo tidak diubah warna, proporsi, susunan, efek, atau dipotong oleh tepi media.

不得改色、改变比例与组合、添加特效，或让标志被版面边缘裁切。



Palet warna utama
核心色板
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Biru utama
主深蓝

HEX 15385D

RGB 21 · 56 · 93

Biru es
冰蓝

HEX 49B5D2

RGB 73 · 181 · 210

Putih
白色

HEX FFFFFF

RGB 255 · 255 · 255

Biru sangat muda
浅冰蓝

HEX EFF7FB

RGB 239 · 247 · 251

Abu gelap
深灰

HEX 263442

RGB 38 · 52 · 66

HEX/RGB untuk media digital. Kain, cat, tinta, dan vinyl wajib disahkan melalui sampel fisik.

HEX/RGB 用于数字媒介；面料、涂料、油墨与贴膜须通过实体色样确认。



Komposisi warna dan material
色彩比例与材质

PT DINGIN PRIMA INDONESIA TIM MAVUNEX  /  12

60% 30% 10%

Matte navy
深蓝哑光

Kain bertekstur
纹理面料

Logam satin
缎面金属

Batu netral
中性石材

Navy dominan, putih memberi napas, biru es sebagai aksen. Hindari permukaan mengilap berlebihan.

深蓝为主，白色提供留白，冰蓝用于强调；避免过度亮面。



Tipografi dwibahasa
双语字体系统
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Arial Heiti SC
Aa Bb Cc 0123456789 专业 · 清晰 · 合作

Indonesia selalu di atas. Mandarin langsung di 
bawah dengan bobot lebih ringan.

印尼语在上，中文紧随其下，字重稍轻。

Nama legal tetap “PT Dingin Prima Indonesia”. Tidak 
membuat nama resmi Mandarin tanpa penetapan 
perusahaan.
法定名称保留“ PT Dingin Prima Indonesia” ，未经公司确认不设定官方中文名称。

Teks logo tidak diketik ulang. Semua pasangan bahasa harus memiliki angka, nama, dan arti yang setara.

标志文字不得重新输入；双语中的数字、名称与含义必须一致。



Tata letak dan ruang visual
版式与视觉留白
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BENAR — SATU FOKUS
正确——单一焦点

Ice Pack Serap 
Air
自动吸水冰袋

Satu pesan. Foto besar. CTA tunggal.

一个信息点 · 大图 · 单一行动入口

HINDARI — TERLALU PADAT
避免——信息过密

ICE PACK · PRODUK · PABRIK · MITRA · INFO · HARGA

Terlalu banyak judul, paragraf, ikon, badge, klaim dan 
ajakan yang bersaing pada satu bidang. Informasi 
menjadi lambat dipahami.

标题、段落、图标与行动提示过多，信息难以快速理解。

Gunakan margin aman sekitar 5% dan maksimal tiga tingkat teks: judul, penjelasan, catatan.

建议保留约 5% 的安全边距，文字最多分为标题、说明、备注三级。



Arah foto, pola, dan pencahayaan
影像、辅助图形与光线
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Foto produk
产品照片

Tampilkan bentuk enam kantong secara utuh.

完整展示六格产品结构。

Pola pendukung
辅助图形

Gunakan geometri logo secara halus, bukan dekorasi 
acak.

低对比使用标志几何，不用随意装饰。

Cahaya premium
品质光线

Cahaya terarah, bayangan lembut, warna produk alami.

定向光、柔和阴影，保持产品颜色自然。

Mockup AI wajib diberi label. Bukti produk, proses, tim, dan fasilitas memakai dokumentasi aktual.

AI 效果图必须标注；产品、流程、团队与厂区实证须使用真实资料。



Gerbang dan papan nama pabrik
厂门与厂名标识

PT DINGIN PRIMA INDONESIA TIM MAVUNEX  /  16

PRINSIP / 原则

Logo menjadi fokus 
dari arah kedatangan.

标志面向入口来向，形成视觉焦点。

Panel navy, huruf timbul putih
–biru es, batu netral, dan 
pencahayaan tenang.

深蓝底板、白与冰蓝立体字、中性石材及柔和照明。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Dinding resepsionis
接待背景墙
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PRINSIP / 原则

Satu pusat perhatian 
di belakang meja.

接待台后只保留一个主要焦点。

Dinding navy bertekstur, logo 
terang, meja berkarakter, 
dekorasi tetap tenang.

深蓝纹理背景配浅色标志、质感台面与克制陈设。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Papan petunjuk area pabrik
厂区导视系统
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PRINSIP / 原则

Petunjuk harus 
terbaca lebih cepat 
daripada dekorasi.
导视首先应便于快速阅读。

Nama area dwibahasa, arah 
panah konsisten, dan kontras 
tinggi pada panel navy.

双语区域名称、统一箭头，并在深蓝底保持高对比。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Seragam staf: tampak depan dan belakang
员工工作服正反面
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PRINSIP / 原则

Putih dominan 70%, 
navy sekitar 30% 
pada badan bawah.
衣身白色约 70% ，下部深蓝约 30% 。

Kerah dan seluruh lengan 
tetap putih. Lengkung naik 
dari kiri bawah tampak 
depan; tanpa lis.
领口与整段袖子保持白色；正面弧线从左下向右上抬升，无滚边。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Detail konstruksi seragam
工作服结构细则
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70 : 30
PUTIH : NAVY

01 Lengkung naik dari kiri bawah
弧线从左下向右上

02 Kerah & lengan seluruhnya putih
领口与袖子保持白色

03 Logo navy di dada kiri & punggung atas
深蓝标志位于左胸与上背部

04 Sambungan samping menyatu; tanpa lis
侧缝连贯，无撞色滚边

Wajib membuat satu sampel untuk memeriksa kain, jahitan, posisi logo, 
bordir, bentuk saat dipakai, dan ketahanan cuci.

须先制作样衣，检查面料、缝线、标志位置、刺绣、上身效果及洗涤表现。



Kartu karyawan dan kartu tamu
员工证与访客证
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PRINSIP / 原则

Status pengguna 
terbaca dalam satu 
pandangan.
身份类别应一眼可辨。

Kartu karyawan navy; kartu 
tamu biru es. Nama, nomor, 
dan status memiliki hierarki 
jelas.
员工证用深蓝，访客证用冰蓝；姓名、编号与身份层级清晰。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Truk boks: sisi samping dan belakang
厢式货车侧面与后门
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PRINSIP / 原则

Identitas harus 
terbaca ketika 
kendaraan bergerak.
车辆行驶时仍应清晰识别。

Navy dominan, logo terang, 
aksen biru es; hindari engsel, 
sambungan pintu, dan 
reflektor.
深蓝为主，配浅色标志与冰蓝强调，避开铰链、门缝及反光标识。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Kemasan luar dan produk 6 kantong
外包装与六格产品
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PRINSIP / 原则

Kemasan dan produk 
ditampilkan sebagai 
dua benda berbeda.
外包装与产品须明确区分。

Wrapper navy memuat 
identitas; satu lembar 
transparan menampilkan 
tepat 6 kantong, susunan 2 × 
3.深蓝外包装承载品牌；透明产品为一张六格，按 2 × 3 排列。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Sistem informasi kemasan
包装信息系统
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01 Depan
正面

Logo → nama produk → format terkonfirmasi.

标志 → 产品名称 → 已确认规格。

02 Belakang
背面

Petunjuk, peringatan, identitas produsen, kontak.

说明、警示、生产商身份与联系方式。

03 Label operasional
作业标签

Kode produk, batch, dan isi karton sesuai sistem pabrik.

产品编码、批次及装箱数量按工厂系统。

Struktur ini bukan label siap cetak. Semua data wajib, SOP, dan ketentuan regulasi diperiksa sebelum produksi.

本页不是可直接印刷的标签；必填资料、操作规范与法规要求须在制作前核验。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Karton pengiriman
运输纸箱
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PRINSIP / 原则

Identitas tetap terlihat 
setelah karton 
ditumpuk.
纸箱堆叠后仍能识别品牌。

Logo pada bidang utama; 
label pengiriman, kode batch, 
dan jumlah isi memiliki ruang 
sendiri.
主面展示标志；物流标签、批次编号与装箱数量设独立区域。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Paket sampel calon distributor
潜在经销商样品包
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PRINSIP / 原则

Produk sampel harus 
terlihat dan mudah 
diperiksa.
样品应清晰可见，便于检查。

Kotak navy memuat satu 
lembar 6 kantong, katalog, 
kartu produk, dan kontak 
penanggung jawab.
深蓝样品盒包含一张六格样品、目录、产品卡及负责人联系方式。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Katalog produk dan lembar spesifikasi
产品目录与规格表
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PRINSIP / 原则

Sampul berkarakter; 
data di dalam mudah 
diperiksa.
封面体现品牌，内页数据便于核验。

Foto menampilkan produk 6 
kantong. Tabel spesifikasi 
dibiarkan kosong sampai 
data disahkan.
照片展示六格产品；规格表在数据确认前保持空白。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Dokumen penawaran dan kartu nama
报价单与名片
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PRINSIP / 原则

Kesan premium 
mendukung fungsi 
bisnis.
品质感应服务于商务功能。

Folder dan kartu navy; 
lembar penawaran terang. 
Harga, syarat, dan kontak 
tetap menjadi prioritas.
文件夹与名片用深蓝，报价页用浅底；价格、条款及联系方式优
先。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Profil digital dan tampilan video
数字主页与视频画面
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PRINSIP / 原则

Satu wajah merek 
pada desktop, ponsel, 
dan video.
桌面端、手机端与视频保持同一品牌面貌。

Produk selalu format 6 
kantong; CTA mengarah ke 
tim untuk pembicaraan 
kemitraan.
产品统一展示六格规格；行动入口指向团队洽谈合作。

KONSEP VISUAL · BUKAN FOTO AKTUAL
视觉概念 · 非实际照片



Pedoman komunikasi digital
数字传播规范
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Instagram · TikTok ID · Facebook · Twitter/X

Nama, avatar, palet, dan gaya subtitle konsisten.

账号名称、头像、色彩与字幕风格保持一致。

WhatsApp Business

Katalog terverifikasi dan jalur kontak resmi untuk calon mitra.

使用已确认目录，并提供潜在合作伙伴的官方联系入口。

Douyin · WeChat / 抖音 · 微信

Mandarin mengikuti fakta yang sama; aktivasi sesuai kesiapan akun.

中文内容遵循相同事实，启用时间以账号准备情况为准。

SUARA MEREK / 品牌语气

Jelas · sopan · spesifik
清晰 · 礼貌 · 具体

Jelaskan produk lebih dulu. Kemudian arahkan calon mitra 
untuk mengirim kota dan jenis usaha melalui WhatsApp.

先解释产品，再引导潜在伙伴通过 WhatsApp 发送所在城市及业务类型。

5 PILAR / 五大支柱

Edukasi · Insight Industri · Proses · Bukti · Kemitraan

知识 · 行业洞察 · 流程 · 实证 · 经销合作

Hindari “langsung dingin”, “pasti untung”, suhu, durasi, sertifikasi, harga, MOQ, stok, atau margin tanpa bukti dan persetujuan.

未经证据与批准，不使用“瞬间制冷”“稳赚”及温度、时长、认证、价格、起订量、库存或利润等信息。



Persetujuan dan produksi
审批与制作
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01

Tim MAVUNEX

MAVUNEX 团队

Desain, bahasa, layout, konsistensi media.

负责设计、语言、版式与媒介一致性。

02

PT Dingin Prima Indonesia

客户团队

Logo, fakta produk, SOP, kontak, dan syarat 
bisnis.

确认标志、产品事实、操作规范、联系方式及商务条件。

03

Vendor produksi

制作供应商

Ukuran, material, warna fisik, pemasangan, 
dan proof.

核验尺寸、材质、实体色彩、安装与打样。

ALUR / 流程 Versi disetujui  →  sampel fisik  →  pemeriksaan  →  produksi  →  arsip versi final
版本确认  →  实体打样  →  检查  →  制作  →  最终版本归档

PPT dan mockup ini bukan master vektor, dieline, atau file cetak final.

本 PPT 及效果图不是矢量母版、刀模或最终印刷文件。



SATU SISTEM.
SATU IDENTITAS.

SATU ARAH BISNIS.

统一系统 · 统一形象 · 统一商务方向
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